Maker Pass

Messbar mehr
Wert sein




Unter der Lupe

Was Sie auch tun, Ihr Unternehmen wird
unter die Lupe genommen

von lhren Kunden

von lhren Mitarbeitern

von lhren Lieferanten und Partnern
von lhren Banken und Investoren
von lhren Gesellschaftern.

Unzahlige Audits ohne Gesamtbild,
Gradmesser und Mehrwert fur Sie.
Zeit, das zu andern.
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Unternehmensbewertung
——— .

Der Maker Pass ist alles

In einem:

* Grid Check,

« Unternehmensbewertung,
« Aktionsplan, und

« Partner-Mal3stab.
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Dokumente
« vorab wenige ausgewahlte
Dokumente erforderlich

Wertfaktor Sessions
* 4 Interviews mit der

Geschaftsfuhrung

* Vergleichbar mit Q&As einer
Due Diligence, damit
gleichzeitig auch Training

Alle Wertfaktoren im Blick

ixed Governance

4 x 3 Stunden o .
. Vision, Mission, Strategie
Wertfaktor Sessions Angebot

E Kunden
Wettbewerb

m Team

E Vertrieb

Einkauf & Logistik
EO] Erstellungsprozesse
Ausstattung
Finanzierung

E Kommunikation
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Fundamentalwert

* DCF-Wert gewichtet mit den Wertfaktoren
» mehr als 600 Leistungsdaten

* Ist-Wert in Zahl und Bild

Unternehmensbewertung

Potenzialwert

» Wert auf Basis der DCF-Methode

* Mogliche Bewertung in Zahl und Zielbild bei
optimaler Aufstellung
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Governance: 44 KPlIs - 35 KPIs

Vision, Mission,
Strategie: 17 KPIs
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Wertfaktoren

Kommunikation: 67
KPls

Angebot: 80 KPIs
Kunden: 66 KPIs
Wettbewerb: 26 KPIs

Das messen wir »
Vision,
Mission

& Strategie

W ertfaktoren

Vertrieb: 31 KPIs

Einkauf & Logistik: Kunden G
45 KPls

Operations: 147 KPlIs Angebot Wettbewerb

Ausstattung: 52 KPIs 0 e Ausstattung
Finanzierung: 68 KPIs Logistik
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Vertrieb Operations Finanzierg.

Kommunikation
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Malnahmen

* Fur jeden Wertfaktor aufgezeigt

* Nach Wertbeitrag priorisiert

* Interdependenzen zwischen
Faktoren bertcksichtigt

Ausstattung: 1

Aktionsplan
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Mit dem Maker Pass wird sichtbar,
» welcher Partner passt

» welcher Potenzialwert erreichbar ist
» was bei der Integration zu tun ist

Partner-Mafl3stab

Zielunternehmen

Immer sinnvoll:

« vor, wahrend und nach Abschluss
e ciner Transaktion?)

- * bei jeder Art von Transaktion

1) Transaktion schlie3t Partnerschaften ein

_

Positionierung mit Zielunternehmen
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Der Mehrwer

t

Sie kennen den Wert Ihres Unternehmens

Sie haben klare Sicht auf konkrete Werthebel

Sie erhalten konkrete Vorschlage flr messbare MalRnahmen
Sie kennen die Passung und den Wert der potenziellen Partner
Sie konnen in Verhandlungen besser argumentieren

Sie sparen Zeit und Ressourcen durch mehr Fokus

Sie sparen Due Diligence Kosten

Sie steigern den Wert Ihres Unternehmens
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: Fur Top-Partner und M&A-Transaktionen braucht es
_ Maker for Transactions mehr als nur das Reifen-Team.

Wir stellen unseren Mandanten deshalb alle
Schlusselkompetenzen zur Seite:

Corporate Finance
ﬂ Team Excellence
E Operational Excellence

Communications
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Unser Angebot

Maker Pass Maker Move

€
Grid Check,
Unternehmensbewertung,

Aktionsplan und
Partnerprofil in einem Schub durch signifikantes

Management-Wissen
und potente Partner Partnerschaften und
M&A-Transaktionen
top umsetzen
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Maker for Transactions.
www.maker-for-transactions.de/

Ihre Ansprechpartner

Marta Fiihrich goodpoint. Fellows GmbH
Maker-Partner fur Corporate Finance

M: +49 151 46 12 49 67
E: mf@goodpoint-fellows.de

Jasmine Borhan JB Strategic Communications
Maker-Partner fur Strategic Leadership

M: +49 160 7422 740
E: mail@jasmineborhan.com

Christian Matschke Strategische Unternehmenskommunikation
Maker-Partner fir Communications

M: +49 163 481 828 3
E: email@matschke.com

Timo Heckel AVURA GmbH
Maker-Partner fir Operational Excellence

M: +49 160 919 323 58
E: timo.heckel@wegweisend.de
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